
109年度臺灣產業形象廣宣計畫

臺灣市場「台灣精品樂活日」

場地設計與裝潢施工招標案 服務建議書

案號：1092307011

投標日期：109.09.28

投標單位：王一設計有限公司

提案封面資訊

企劃書印製數量：11份

請協助製作封面、封底、內頁、分隔頁



出標單位 :財團法人中華民國對外貿易發展協會

標案名稱 : 「台灣精品樂活日場地設計與裝潢施工」招標案

活動日期 : 109年10月31日至11月1日，每日11時至19時(暫定)

標金 : 新台幣 4,300,000元(含稅) 

截標日 : 109/9/28 (一) 17:00

場地位置面積：

臺北世界貿易中心展覽大樓一館1樓D區全區

總面積約4,300平方公尺

(參考平面圖，請參考後方說明)

[後續擴充] 
預算金額上限新台幣3,800,000元

標案基本資料



預計作業時程：

• 進場施工：暫定109年10月29日至10月30日(共2天)，每日8時至17時(共9小時/日)。

       (須於10月30日17時前完成裝潢工程及所有陳列擺設)

• 撤場施工：暫定109年11月1日18時至20時(2小時)小撤。109年11月2日6時至11時(5小時)正式撤場

• 結案驗收：2020 年 12 月 31 日。

【備註說明】相關時程將依據後續實際執行狀況再做調整。

標案規範





比稿設計公司須提出下列項目:

1. 活動各主題區個別之平面圖與各面向透視圖或立體模型

2. 展覽陳設與多媒體設計構想

3. 風格設計概念

4. 各主題區個別動線配置圖

5. 照明配置構想、視聽音響硬體設備配置構想，及燈光音響控台操作人員經歷。

6. 工作時程分配表

7. 預算分配

8. 專案人員配置表

9. 配合執行裝潢施工之承包商資料

10. 相關經驗實例

評選項目及其權重：

1. 場域情境營造企劃創意、整體造型設計(30分)。

2. 視覺表現、裝飾擺設方式之創意與材料運用(25分)。

3. 空間利用、動線安排之合理性與可行性(10分)。

4. 廠商及配合承包商執行能力與相關經驗(15分)。

5. 預算分配之合理性(20分)。

標案規範

活動場地各區個別之平面規劃圖、立面規
劃圖、彩色透視圖、照明配置構想及動線
分析圖，並標示詳細尺寸



標書需求

A . 活動場域中公共區域裝飾設計及布置 :

➢ 走道及公共空間 (動線清楚、通透)，地面規劃(配合主題設計-草皮 or地台)

➢ 場地外圍隔板

➢ 大型拍照裝置(牆)

 入口主題設計拱門(必要)

 場中大型裝飾物(活動名稱、台灣精品logo等字樣，可多利用燈殼字、多媒體材質)

 入口背板或形象牆 (須融入整體活動氛圍)(世貿一館信義路及世貿廣場入口處)

➢ 設置5個符合活動主題之情境造型裝置或網美拍照情境裝置，每個區域至少3x3平方公尺(僅

初步建議，確切尺寸可依實際況調整)。設計內容能融入活動名稱、台灣精品logo等字樣為

佳。各個情境裝置可視狀況分布於園區各主題區或公共場域。

➢ 大型裝飾道具

 各項指示看板

➢ 燈光氛圍營造 及 全場視聽音響

➢ 空中空間設計布置

 空中氛圍營造，如：logo投射燈、gobo燈、空中氣球...等。

➢ 服務臺



標書需求

B. 舞台區 :

含舞臺架設、舞臺所須設計輸出、燈光及視聽音響硬體設備、舞臺周邊觀眾席配置布置、倉儲規劃...等

➢ 活動舞臺1個 : 

 (至少容納1個5-6人樂團(含鼓、電子琴...等較大型樂器設備)大小，並可供產品走秀需求

 須為架高舞臺，附上下樓梯

➢ 背板製作 (需有明顯清楚之台灣精品logo及活動名稱)

➢ 大型銀幕 (300吋 LED螢幕)

➢ 音響視聽設備、燈光裝置及控台

 提供專業控台操作人員，並提出音響設備、燈光設備控台主要負責人之經歷。

➢ 儲藏室 (存放大型硬體設備外箱及舞臺用品之儲藏空間)

➢ 舞台前將會規畫大型公共區域(瑜珈、野餐) : 可容納100-200人於該區域進行有氧或瑜珈類型運動，或

觀賞音樂表演及進行野餐活動。

➢ 規劃約100個可輕鬆欣賞表演之座椅(可搭配整體風格情境善用各式媒材)

➢ 活動首日須準備貴賓長官於臺下參與之座椅。



標書需求

C. 台灣精品產品情境展示形象區及市集區(預計約800平方公尺):

含各產業形象展示區、展售市集規劃、大型產品體驗區、台灣精品形象牆、各產業展示區情境裝置

與布置、倉儲規劃...等。

➢ 整區分為運動休閒產品、資通訊產品、居家與保健美妝產品及交通工具4大情境展示

➢ 台灣精品品牌故事區

 台灣精品故事牆及互動裝置等設計增加互動性

➢ 規劃一小型牆面，設置電商平臺導購專區輸出及相關裝飾道具

➢ 融入台灣精品「Taiwan Excellence」logo為主宣傳標誌

➢ 規劃(展示約5-10家企業產品)及提供企業銷售的市集獨立小攤位設計(各產業皆須約5-8個銷售小

攤位)，每個小攤位尺寸規格約2x2 m

➢ 運動休閒產品主題區旁須規劃較大型自行車騎乘體驗區，並採情境式規劃設計。

➢ 儲藏室

➢ 展示輔助設備(透明壓克力架、架高展臺、人形模特兒、背包掛架、燈具掛架及按摩椅地毯等)

➢ 展品說明牌 ( 靜態說明牌、動態影音說明牌)

 15至20臺10.1吋以上平板電腦（容量32G以上），並規劃各項產品說明、照片及影片播放



標書需求

D. 餐飲市集及用餐座位區 (300平方公尺):

輕食餐飲攤位設計與配置、食品展售攤位設計、簡易用餐座位區設計配置...等。

➢ 10-15個餐車或餐飲攤位(攤位規格約3x3平方公尺)

➢ 100-150平方公尺之用餐區及野餐區。

➢ 儲藏空間 ( 放置冰箱、食材及烹飪器具等)

➢ 具簡易洗滌功能之洗滌區。

裝潢形象及風格：

野餐樂活的熱鬧氛圍，立食、風格桌椅、趣味背景錯落其間，與產業主題形象區互為表裡，呼應嘉年華

的終極主題。

提案 :

➢ 台灣精品餐飲市集之平面規劃圖(含大致尺寸)

➢ 動線分析及裝潢風格示意參考圖



設計理念

以「台灣精品生活節」為主軸，打造情境式主題樂園，結合體驗行銷、輕食野餐、
運動樂活、音樂表演、品味生活分享、網美打卡熱點…等形式，讓民眾在全家同樂、
可買可玩的氛圍中了解台灣精品生活消費品的亮點、內涵，實現「讓臺灣最好的產
品進入每個人生活中，為生活帶來改變」的品牌精神。

色調、材質上延伸主視覺的整體感，讓符合精品調性、美學的穿透性、活潑感，在
展場中自然流動、呈現，引領民眾在走動、停駐間，感受台灣精品的質感、魅力。



主視覺



參考風格



參考風格-整體空間規劃



參考風格-整體空間參考



參考風格- 牆面、入口



參考風格



參考風格



參考風格 -空間動線



參考風格-空間動線



參考風格-展售區



參考風格-服務台 燈光搭配



參考風格-美拍



參考風格-美拍



參考風格-美拍



專案時程

確 認 需 求 、
設 計 風 格 、
展 品 清 單 提 供
排 圖

9 / 2 1 ( 一 ) 9 / 2 5 ( 五 )

出 圖 、 送 估

9 / 2 5 ( 五 )

服 務 建 議 書
製 作

9 / 2 6 ( 六 )

估 價 完 成

9 / 2 8 ( 一 )

1 0 : 0 0 送印
1 4 : 0 0 送標

9 / 2 2 ( 四 )

開 始 繪 製 3 D 圖

9 / 2 9 ( 二 )

開 標
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